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一般課程 

本課程培養學生下列知識：

新科技帶來新市場機會，本課程主要在教導學生認識新興科技發展趨勢以及其策略行銷之相關理論與實務個案。1.具備策略行銷理論與新興科技趨勢的基本知能2.具備掌握策略行銷的情境與運用新分析工具的能力3.具備行銷策略發展與執行的基礎能力New technology brings new market opportunities. This course mainly teaches students to understand new technology trends, relavent theories, and practical cases of strategic marketing. 

每週授課主題

第01週：課程說明第02週：策略行銷管理第03週：外部分析與顧客分析第04週：市場與次要市場分析第05週：市場分析與市場輿情分析(文字探勘)第06週：4/1 校慶補假第07週：競爭者分析第08週： 環境分析與策略不確定性、創造優勢第09週：期中報告第10週：建立與管理品牌權益第11週：建立與管理品牌權益第12週：創造新事業與企業成長策略第13週：分組報告第14週：分組報告第15週：世界咖啡館分組與反思第16週：6/10 端午節放假第17週：期末學習自我評量第18週：彈性教學 

成績及評量方式

出席和參與：35%學期報告：25%期末考(學習自我評量)：10%作業(以課堂習作為主)：30% 

證照、國家考試及競賽關係

本課程無證照、國家考試及競賽資料。 

主要教材

1.林隆儀譯，策略行銷管理，Strategic Market ManagementDavid A. Aaker著（2005）華泰(教科書)2.車品覺，數據的商戰策略：建立以數據驅動為核心的營運關鍵，天下雜誌，2020(其他)3.張嘉芬譯，多元獲利模式大全，商業週刊，2023(其他)4.本課程主要採授課教師提供之教材為主，請修習課程同學每周自行準備上課使用。(自製教材) 

參考資料

本課程無參考資料! 

建議先修課程

本課程無建議先修課程 

教師資料

教師網頁：http://www.cyut.edu.tw/~schuang2/ E-Mail： schuang2@cyut.edu.tw Office Hour： 星期一,第5~6節,地點:T2-719;
星期二,第3~4節,地點:T2-719;
分機:4303、7061 
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