朝陽科技大學
105學年度第2學期教學大綱
	本課程與系所培養學生能力指標關聯度：
核心能力 
能力指標 
高度關  中度關  低度關 聯 
聯 
聯

	休閒事業基礎管理運用與專業倫理能力。
	標準作業流程規劃能力
	✔
	
	

	休閒活動創新企劃能力。
	休閒活動企劃案撰寫能力
	✔
	
	

	休閒活動創新企劃能力。
	休閒活動方案設計能力
	
	✔
	

	國際視野與自主學習能力。
	知識搜尋、吸收與統整能力
	
	
	✔


主要教材
1.遊程規劃旅遊產品策略與行程設計陳瑞倫華立圖書97895778455282015 2月一版二刷(教科書)
2.遊程規劃與成本分析陳瑞倫趙曼白揚智文化97898629814292014/05二版一刷(教科書)
參考資料 本課程無參考資料!
建議先修課程 本課程無建議先修課程
教師資料
教師網頁：http://www.cyut.edu.tw/~nyteng/ E-Mail： nyteng@cyut.edu.tw
Office Hour： 星期三,第9節,地點:L-701; 星期四,第5~6節,地點:L-701; 星期五,第9節,地點:L-701; 分機:4751
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本課程培養學生下列知識： 本課程首先介紹遊程規劃之基本概念，再探討遊程市場及遊程規劃的結構與考量因素，進而分析遊程設計成本結 構、遊程產品訂價、行銷策略等。





1.遊程規劃之基本概念


2.遊程市場分析


3.遊程規劃的結構與考量因素


4.遊程設計成本分析


5.遊程產品訂價


6.遊程產品行銷


7.遊程未來趨勢





This course will introduce the basic concept of tourist itinerary plan, and then understand the structure and effected factors of tourist market. Hence, the students are able to analyze the cost structure, product pricing and marketing strategy of tourist itinerary plan.





每週授課主題 第01週：旅遊產品概論 第02週：旅遊產品市場分析


第03週：旅遊產品市場分析


第04週：旅遊產品與旅遊動機


第05週：旅遊產品與旅遊動機


第06週：旅遊產品海外旅遊代理商與估價


第07週：旅遊產品海外旅遊代理商與估價


第08週：遊程元件介紹


第09週：期中報告


第10週：遊程規劃的成本考量因素


第11週：遊程規劃概論


第12週：旅遊體驗階段旅遊風險與容忍度


第13週：出境遊程規劃


第14週：入境遊程與國民旅遊遊程規劃


第15週：特殊遊程規劃


第16週：掌控銷售與評估


第17週：期末報告


第18週：期末報告





成績及評量方式


出席率 (點名5次&每次5%)：25% 課堂學習態度：25% 期中報告：25%


期末報告：25%


通過證照檢定者，每張證照外加5分總分：0%





證照、國家考試及競賽關係 本課程無證照、國家考試及競賽資料。�
�









