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	行銷專業實戰能力。
	
	✔
	
	
	

	流通連鎖專業實戰能力。
	
	✔
	
	
	

	職場所需資訊能力。
	
	
	✔
	
	

	良好企業倫理、工作態度與團隊合作能 力。
	
	✔
	
	
	

	問題解決、終身學習與創新能力。
	
	
	
	
	✔

	職場所需語文能力。
	
	
	✔
	
	


參 考 資 料 本課程無參考資料!
建 議 先 修 課 程 本課程無建議先修課程
教 師 資 料
教師網頁：http://www.cyut.edu.tw/~chprosen/ E-Mail： chprosen@cyut.edu.tw
Office Hour： 星期三,第9~A節,地點:T2-817; 星期四,第3~4節,地點:T2-817; 分機:7853、7853
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本 課 程 培 養 學 生 下 列 知 識 ： 建立正確的定價概念，教導學習者能夠獲得學理上的專長及運用價格策略的能力，成為高明的定價者。





1.擬定及調整價格，以求利潤與顧客價值最大化


2.收集分析市場資訊，幫助銷售決策


3.人際互動


4.溝通表達





Set up correct pricing concept, ability to teach the specialty that learners can be studied the science and application price strategy, person who becomes power pricer.





每 週 授 課 主 題 第01週：訂價概念與架構


第02週：訂價的需求


第03週：訂價與成本會計


第04週：訂價目標


第05週：策略性訂價


第06週：差別訂價


第07週：訂價規劃I


第08週：訂價規劃II


第09週：期中考


第10週：分級


第11週：搭售


第12週：分售


第13週：高價策略


第14週：折扣


第15週：低價策略


第16週：網拍訂價


第17週：通路訂價


第18週：期末考





成 績 及 評 量 方 式 出席：20%


平時作業：20%


期中考：30%


期末考：30%





證 照 、 國 家 考 試 及 競 賽 關 係 本課程無證照、國家考試及競賽資料。





主 要 教 材


1. 書名：訂價策略 作者：劉典嚴 出版社：普林斯頓 (教科書)


2. 書名：訂價策略 作者：王鳳生、許竹荃 出版社：滄海書局 (教科書)�
�









