朝陽科技大學
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	本課程與系所培養學生核心能力關聯度 
高度 
中高 
中度 
中低 
低度 關聯 
關聯 
關聯 
關聯 
關聯

	行銷專業實戰能力。
	✔
	
	
	
	

	流通連鎖專業實戰能力。
	
	
	✔
	
	

	職場所需資訊能力。
	
	
	
	
	✔

	良好企業倫理、工作態度與團隊合作能 力。
	✔
	
	
	
	

	問題解決、終身學習與創新能力。
	
	
	✔
	
	

	職場所需語文能力。
	
	
	✔
	
	


主要教材
1.自編教材(教科書)
參考資料 本課程無參考資料!
建議先修課程 本課程無建議先修課程
教師資料
教師網頁：http://www.cyut.edu.tw/~pchen/ E-Mail： pchen@cyut.edu.tw
Office Hour： 星期二,第3~4節,地點:R-248; 星期四,第3~4節,地點:R-248; 分機:4816
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本課程培養學生下列知識： 本課程使學生了解並從案例中研習市場行銷通路或物流業之優勢經營能力。培養學習者對於創意思考能力的認 識，並具備創意能力。





1.規劃行銷傳播策略及活動


2.運用及評估市場相關資訊，擬定整體行銷策略


3.擬訂產品服務及形象的宣傳策略，以達到理想效果


4.人際互動


5.問題解決


6.溝通表達


7.團隊合作





The objectives of this course are designed to teach students the concepts of how to manage and market the creative design commodity.





每週授課主題 第01週：創意商品行銷通路 第02週：創意商品篩選構想發展I


第03週：創意商品篩選構想發展I


第04週：零售百貨通路移地教學


第05週：零售百貨通路移地教學


第06週：創意商品篩選構想發展II


第07週：創意商品篩選構想發展II


第08週：創意商品化概念


第09週：創意商品化概念


第10週：創意商品化概念


第11週：文化設計商品企劃案撰寫技巧; 練習/報告


第12週：產品通路與行銷創新


第13週：產品通路與行銷創新


第14週：企業移地教學


第15週：企業移地教學


第16週：專利檢索/分析 /撰寫練習


第17週：專利檢索/分析 /撰寫練習


第18週：Final(藍海策略提出創新企劃點子)





成績及評量方式 出席：40% 期中：15%


期末：15%


學習態度及問題回答：20%


報告/ 作業：10%





證照、國家考試及競賽關係 本課程無證照、國家考試及競賽資料。�
�









