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中度 
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低度 關聯 
關聯 
關聯 
關聯 
關聯

	運用傳播專業理論而能理解與分析之能 力。
	
	✔
	
	
	

	影視相關媒體之企劃與前置能力。
	
	✔
	
	
	

	影視相關媒體製作之能力。
	
	
	
	✔
	

	有效溝通與團隊合作之能力。
	
	
	
	
	✔

	具備職業倫理及實踐社會責任之能力。
	
	
	
	
	✔


參考資料
書名：2010 坎城廣告獎結案報告 作者：賴治怡 出版年(西元)： 出版社：小魚廣告網雜誌 書名：2009 坎城廣告獎結案報告 作者：賴治怡 出版年(西元)： 出版社：小魚廣告網雜誌 書名：2008 坎城廣告獎結案報告 作者：賴治怡 出版年(西元)： 出版社：小魚廣告網雜誌 書名：2007 坎城廣告獎結案報告 作者：賴治怡 出版年(西元)： 出版社：小魚廣告網雜誌
建議先修課程 本課程無建議先修課程
教師資料
教師網頁：http://www.cyut.edu.tw/~nathanielchiou/ E-Mail： nathanielchiou@cyut.edu.tw
Office Hour： 分機:
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本課程培養學生下列知識： 廣告片最終的目的在銷售商品，對影像傳遞的精準度的十分要求，本課程將探討廣告片在台灣之發展現況，介紹 現行廣告片製作流程，並分析最新的國內外廣告片案例，探討廣告片策略與創意的運用、廣告片影像美學等。





1.了解廣告片的整體運作


2.實際練習廣告片提案方法


3.培養廣告影像與文字的美感素養


4.能了解廣告片在業界的發展情形





1. To understand the workflow of TV commercial production 2. To practice the skills of TV commercial presentation


3. To foster aesthetic sense in image and text in TV commercials 4. To understand how TV commercial production developed in the professional field





每週授課主題


第01週：Class  Introduction –廣告影片製作流程 第02週：廣告策略


第03週：廣告創意與類型 第04週：廣告創意與類型 第05週：PPM 廣告影片創意提案 第06週：Final Cut Pro I 第07週：國定假日


第08週：Final Cut Pro II


第09週：Mid-term Project Presentation


第10週：視覺創意實驗室 I


第11週：視覺創意實驗室 II


第12週：Visual Effect Case Study I


第13週：Visual Effect Case Study II


第14週：Typography Case Study I


第15週：Color 影片調色


第16週：Color 影片調色


第17週：Budgeting 製作預算分配


第18週：Final Project Presentation





成績及評量方式 期中考：30% 期末考：40%


學習態度：10%


平時作業及出席：20%





證照、國家考試及競賽關係 本課程無證照、國家考試及競賽資料。





主要教材


2.廣告創意解碼(教科書)


3.美學的經濟(教科書)�
�









