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教師網頁：http://www.cyut.edu.tw/~wenkuei/ E-Mail： wenkuei@cyut.edu.tw
Office Hour： 星期一,第5~X節,地點:T2-1038; 星期二,第1~2節,地點:T2-1038; 分機:7688
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本 課 程 培 養 學 生 下 列 知 識 ： 本課程從行銷管理的基本觀念導入，進而針對行銷環境、消費者市場及競爭對手進行介紹，並藉由行銷研究之協


助，讓同學具備分析行銷管理之能力。最後，再介紹行銷組合，期使學生具有解決行銷問題的能力。





1.具備行銷管理的基本概念。


2.具備分析行銷環境、消費者及競爭對手的能力。


3.具備分析診斷及企劃的初階能力。








每 週 授 課 主 題 第01週：課程簡介


第02週：行銷總體環境


第03週：產業競爭環境


第04週：消費者行為


第05週：行銷研究與資訊系統


第06週：市場區隔


第07週：目標市場與定位


第08週：顧客價值與品牌


第09週：期中考


第10週：產品開發與產品生命週期


第11週：定價


第12週：通路


第13週：廣告


第14週：公共關係


第15週：人員促銷


第16週：直接銷售


第17週：行銷倫理


第18週：期末考





成 績 及 評 量 方 式 期中考：30%


期末考：30%


口頭報告：20%


平時作業及出席：20%





證 照 、 國 家 考 試 及 競 賽 關 係


■飛鷹創業競賽





主 要 教 材


2.曾光華，行銷管理概論，前程出版，2010年9月初版。(教科書)
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